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STUDIENSTECKBRIEF

/O HINTERGRUND il METHODE

*  Werbewirkungstest eines Radiospots fir * Online-Befragung (n=210 Personen aus

Too Good To Go Hamburg) zu den Bereichen:

» Die Analyse untersucht den Radiospot hinsichtlich «  Wahrnehmung
seiner Durchsetzungskraft im Umfeld, seiner « Emotion
Aktivierungsleistung und seiner .
T ) * Kognition
Kommunikationswirkung.
* Branding
 Zusatzlich erfolgt eine Emotionsmessung mit dem « Aktivierung
EmotionTracking-Verfahren.
(U U —
EEH FELDZEIT = BENCHMARK
» 28. Februar bis 05. Marz 2025 * MediaAnalyzer Benchmark (n=610 Audiospots)

* Benchmark Radio branchenibergreifend

MediaAnalyzer




<@% EmotionTracking

Negative
Emotionen

0

.

Positive
Emotionen

EmotionTracking ist ein nonverbales

N
—

Messverfahren, mit dem die
emotionale Wirkung von Audiospots
gemessen wird, wéahrend die Test-

Teilnehmer die Spots horen.

Uber Mausbewegungen nach links
oder rechts dricken die Teilnehmer
ihre aktuelle und spontane
emotionale Reaktion auf die jeweilige

Szene des Audiospots aus.

Das Verfahren ist eine Online-
Adaption und Weiterentwicklung des
in der TV-Forschung etablierten Real

Time Response-Verfahrens.
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https://www.mediaanalyzer.com/methoden-zur-messung-der-werbewirkung/emotiontracking/

& DEMOGRAPHIE

Y GESCHLECHT

o

60%
Frauen @
2 40%
|_|J Manner
T BILDUNG
1% 3%
m Schiler:in

m Volks-/ Hauptschule
Mittlere Reife

= (Fach-)Abitur

m (Fach-)Hochschule

Frage: ,Welches ist Ihr hochster erreichter Bildungsabschluss?*
N=210 / Single Choice

Q- ALTER

18-29 Jahre [N 28%
30-39 Jahre [N 29%
40-49 Jahre [N 23%
50-59 Jahre [ 20%

HHNE

bis 2.000 [N 20%

bis 4000 [ %
mehr als 4.000 _ 21%
keine Angaben _ 20%

Frage: ,Wie hoch ist das monatliche Haushalts-Nettoeinkommen Ihres Haushalts?

N=210 / Single Choice “ more

Marketing
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=3 EMOTIONTRACKING
Spot: Too Good To Go

RS

Schwarze Kurve — Durchschnitt der emotionalen Bewertung

+100%
Orange Kurve — Veranderung gegenuber der vorherigen Sekunde
S
2
+50% = =
2 <+
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0% T~ N
S
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50% © 2 -
% D Gelungener Spoteinstieg: K_urzzeltlger Rickgang IdEI'
o Die Positive Botschaft lasst emotionalen Bewertung beim Call Spot bleibt bis zum Ende auf hohem
Emotionen direkt zu to Action fallt gering aus. Kein Niveau.
Beginn ansteigen Grund zur Sorge.
-100%
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26
Gutes Essen retten Mit Too Good To Go sicherst du Direkt von deinen Ein Gewinn Lade jetzt die Too Good To Go App und Sei dabei und rette Wusstest du schon? In Hamburg ist auch
und dabei sparen? dir leckeres Essen zum kleinen Lieblingsrestaurants fur dich und mach jeden Tag zu einem kleinen Erfolg. gutes Essen vor der Allworden der Too Good To Go-Familie. Mehr Infos
Tonne. zum Sparen findest du in unserer App.

Preis. und -laden die Umwelt.

Hintergrundmusik

Daten: EmotionTracking-Messung 1
‘l : ediaAnalyzer
. Marketing =




RECALL

UNAIDED RECALL AIDED RECALL

Rewe 64% Rewe 82%
Edeka 61% Edeka 7%
Poco 46% Poco 78%
McDonald's 38% McDonald's 79%
Bepanthen 23% Bepanthen 61%
Aktion Mensch 17% Aktion Mensch 69%
Bridget Jones 14% Bridget Jones 76%

Basis: N=210 Marketing

Unaided Recall: ,An welche Marken und Produkte aus dem Werbeblock kdnnen Sie sich erinnern?*
Aided Recall: ,Welche der unten aufgefiihrten Marken und Produkte waren im Werbeblock zu héren?* l more MediaAnalyzer
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Stopping Power
Auffalligkeit
Unigueness

Emotion Score
Gesamtgefallen
Unterhaltsam
Langweilig
Nervig

Verstandlichkeit
Glaubwiirdigkeit
Vorteil klar
Neues

Marke Uberzeugt

Unaided Recall
Aided Recall
Verbessert das Markenbild

Weckt Interesse
Webseite besuchen
Nutzungsinteresse
Weiterempfehlung

5

@
[+] o
Soop*

82 ®
30
26

40 ®
46
24
18

13 @

80 ¢
73 @
74 ®
40
46 ®

23 0
78
42

56 ®
44
45 |
51 ®

Benchmark

64
33
26

10
31
27
26
28

66
46
51
31
27

34
74
27

27
27
22
24

Legende:
Grin: Uber Benchmark
Rot: unter Benchmark
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AMPEL
Split nach App-Nutzung

App-Nutzer Nicht-Nutzer Benchmark

(n=97) (n=113)
Stopping Power 86 ® 79 « 64
Auffalligkeit 27 33 33
Uniqueness 26 27 26
Emotion Score 50 ® 32 10
Gesamtgefallen 48 43 31
Unterhaltsam 22 27 27
Langweilig 21 ¢ 15 26
Nervig 18 @ 90 28
Verstandlichkeit 81 ¢ 79 O 66
Glaubwaurdigkeit 77 ® 69 ® 46
Vorteil klar 78 ©® 71 © 51
Neues 26 52 ¢ 31
Marke Uberzeugt 53 @ 40 ¢ 27
Unaided Recall 28 19 © 34
Aided Recall 84 ¢ 73 74
Verbessert das Markenbild 39 45 ® 27
Weckt Interesse 63 @ 50 @ 27
Webseite besuchen 40 48 ©® 27 ] .
] egende:
Nut;ungsmteresse 66 @ 27 / 22 Grin: tiber Benchmark
Weiterempfehlung 68 ® 36 24 Rot: unter Benchmark

Frage: ,Haben Sie schon einmal Too Good To Go genutzt?“

Basis: N=210
- MediaAnalyzer
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