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CARAVAN.fm Preise 2026

SISICMENTCIII IS 1 - 15Sek. =110 || 16 - 24 Sek.= 105 | 25- 34 Sek.= 100 35 - 90 Sek.=95

Montag - Freitag Samstag Sonntag
ZEITSCHIENE €/Sek. €/30 Sek. SPOT €/Sek. €/30 Sek. SPOT €/Sek. €/30 Sek. SPOT
0-1 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
1-2 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
2-3 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
3-4 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
4-5 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
5-6 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
6-7 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
7-8 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
8-9 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
9-10 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
10-11 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
11-12 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
12-13 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
13-14 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
14-15 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
15-16 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
16-17 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
17-18 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
18-19 100 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
19-20 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
20-21 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
21-22 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
22-23 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
23-24 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 € 1,00 € 30,00 €
206-18 1,00€ 30,00€ 1,00€ 30,00 € 1,00€ 30,00 €

Aufschlage: - Single-Spot 50% - Erstplatzierung 30% - Letztplatzierung 30%

Spot mit Reminder: maximal 2 Reminder buchbar
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CARAVAN.fm Preisliste vom 01.01.2026 (Preise sind in Euro, AE-fahig und zzgl. ges. MwSt.)
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Radio Hamburg GmbH & Co. KG, Radio 95.0 GmbH & Co. KG, ROCK ANTENNE Hamburg GmbH & Co. KG und ANTENNE
RADIO GMBH & CO.KG haben MORE Marketing Organisation und Radioentwicklungs GmbH & Co. KG, SpitalerstraBe 10/
Semperhaus A, 20095 Hamburg, mit der Vermarktung (Beratung, Verkauf und Disposition) von Werbezeiten

und Sonderwerbeformenim eigenen Namenbeauftragt.

Aligemeine Geschiftsbedingungen Audio

Geltungsbereich, Allgemeines

Fur die Vertrage zwischen MORE Marketing Organisation und Radioentwicklungs GmbH & Co. KG (nachstehend MORE
genannt) und ihren Werbung treibenden Vertragspartnern tiber die Ausstrahlung von Werbespots gelten die folgenden
allgemeinen Geschaftsbedingungen ausschlieBBlich. Entgegenstehende oder von diesen allgemeinen Geschéftsbedingungen
abweichende Bedingungen des Auftraggebersfinden keine Anwendung, es sei denn, MORE hat ihrer Geltung ausdriicklich
und schriftlich zugestimmt. Diese allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten auch dann, wenn MORE den Auftrag in Kenntnis
entgegenstehender oder abweichender Bedingungen des Auftraggebersvorbehaltlos ausfiihrt. Diese allgemeinen
Geschéaftsbedingungen gelten auch fiir zukinftige Geschéfte, auch wenn nicht nochmals auf sie verwiesen oder ihre Geltung
ausdrticklich vereinbart wird, sofern sie nur demVertragspartner bei einem vorherigen Geschéft zugegangen sind.

1. Auftrag

Ein Werbefunkauftragist das Angebot an MORE zum Abschluss eines Vertragstber die Sendung eines oder mehrerer
Werbespots eines Werbungtreibenden (Auftraggebers). Der Werbefunkvertragist der Vertrag iber die Sendung von
Werbespots. Die Werbespots sind, auch wenn im Rahmen eines Werbefunkvertrags dasRecht zum Abruf einzelner Spots
eingerdumt worden ist, zur Sendung innerhalb des Kalenderjahres abzurufen, sofern nicht ausdrticklich etwas anderes
vereinbartist.

2. Nebenabreden

Der Werbefunkvertragkommt durch Annahme von MORE in Schrift- oder Textform zustande. Nebenabredenund
Auftragsanderungen werdenerst durch Bestatigung durch MORE in Schrift- oder Textform verbindlich. Der Vertrag gilt mit
demvon MORE bestétigten Inhalt, sollte dieser vom Auftrag nicht tiber das Branchen(bliche abweichen, wenn der
Auftraggeber dem Vertragsinhalt nicht innerhalb von 3 Werktagen nach Erhalt schriftlich oder in Textformwiderspricht.

3. Ausnahmen

MORE behilt sich vor, die Ausstrahlung von Werbespots im Rahmen der Durchfiihrung von Werbefunkvertragen wegen
ihrer Herkunft, ihres Inhalts, ihrer Form, haufiger Wiederholungen oder ihrer technischen Qualitdt nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundséatzen abzulehnen. Das Gleiche gilt, wenn ihr Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche
Bestimmungen verstoRt oder ihre Ausstrahlung fir den Sender unzumutbar ist. Unterlasst MORE die vereinbarte
Ausstrahlung eines oder mehrerer Werbespots und liegt dies mit Riicksicht auf den wirklichen oder mutmaRlichen Willen des
Auftraggebersim Interesse des Auftraggebers, ist das vereinbarte Entgelt fir die vorgesehene Sendezeit zu zahlen, es sei
denn, MORE hat die Sendezeit anderweitig vergebenkénnen.

4. Mitwirkungspflicht des Auftraggebers

Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Unterlagen fir die Werbesendungen spatestens bis Ablaufderin der jeweils gliltigen
Preisliste unter Auftragsabwicklung bestimmten Frist zu liefern. Mit Auftragserteilung garantiert der Auftraggeber, dass er
Uber samtliche zur Verwertung des Sendematerialsim Rundfunk und, soweit erforderlich, im Internet unter Einschluss des
Rechtes zur 6ffentlichen Zuganglichmachung notwendigen Urheber-, Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte
verfligen kann und MORE diese Rechte in dem Umfang, der fir die Durchftihrung des Auftrages erforderlichist, tbertragt.
Der Auftraggeber ist verpflichtet, die fiir die Abrechnung mit der GEMA notwendigen Angaben mitzuteilen. Der Auftraggeber
tragtallein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der von ihm zur Verfligung gestellten
Unterlagen und stellt MORE von allen Anspriichen seitens Dritter, insbesondere auch wettbewerbs- und urheberrechtlicher
Art, frei,die im Zusammenhang mit der Sendung seiner Werbespots geltend gemacht werden. Dieses gilt auch fiir die Kosten
einer angemessenen Rechtsverteidigung.

5. Stornofristen

Der Werbefunkvertragist fir den Auftraggeber verbindlich. Eine Aufhebung oder vorzeitige Beendigung erfordertdeshalb
die ausdrtickliche schriftliche Zustimmung von MORE. In der Entscheidung Gber die Zustimmung ist MORE frei. Auf jeden Fall
ist fuir eine Zustimmung von MORE Voraussetzung, dass die Bitte des Auftraggebersspatestens 4 Wochen vor der
vorgesehenen Ausstrahlung (bzw. 8 Wochen beiSonderwerbeformen) schriftlich bei MORE vorliegt.
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6. Aufbewahrung von Unterlagen
Die Pflicht zur Aufbewahrung von Unterlagen endet fiir MORE nach der Umspielung. Manuskripte und Tontréger, die nicht
Eigentum von MORE sind, werden auf Gefahr des Auftraggebersca.4 Wochen verwahrt und anschlieBend vernichtet.

7. Ausstrahlung

Die vereinbarte Sendezeit wird nach Moglichkeit eingehalten, doch kann keine Gewahr fiir die Sendung an bestimmten Tagen
zu bestimmten Stunden und in bestimmter Reihenfolge gegebenwerden - es sei denn, dies ware erklartermafen
ausschlieBlich und schriftlich verlangt und von MORE schriftlich bestatigt worden. Fallt ein Termin aus programmtechnischen
Griinden, wegen technischer Stérung, Betriebsunterbrechung, htherer Gewalt oder vom Sender nicht zu vertretender
Umstande aus, so wird die Werbesendung nach Méglichkeit entweder vorverlegt oder nachgeholt. Hiervon wird der
Auftraggeberin Kenntnis gesetzt, es seidenn, es handelt sich lediglich um eine zeitliche Verschiebung innerhalb derselben
Preisgruppe. Bei Ausfall eines Teils der Sender, tiber die das Programm ausgestrahlt wird, insbesondere der Kabelsender, hat
MORE einen entsprechenden Anteil des vom Auftraggeber gezahlten Entgeltes erst zu erstatten, wenn die technische
Reichweite der Ausstrahlung mindestens um 10 % geringer war als tiblich. Hierliber hinausgehende Anspriiche kann der
Auftraggeber nicht geltend machen.

8. Minderung/Riicktritt

MORE gewahrleistet die ordnungsgeméaBe Ausfiihrung der Werbefunkauftrage, insbesondere die sorgfaltige Ausstrahlung.
Bei nicht ordnungsgemaBer Ausstrahlung, die den Zweck der Werbesendung nicht nur unerheblich beeintréchtigt, hat der
Auftraggeber nach Wahl von MORE Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzausstrahlung, aber nur
indem Ausmafg, in dem der Zweck der Werbesendung beeintrachtigt wurde. Lisst MORE eine ihr hierfur gestellte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Werbesendung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber nur ein Recht
auf Zahlungsminderung oder Rucktritt vom Vertrag. Der Auftraggeber hat den ausgestrahlten Werbespot unverziglich nach
derersten Ausstrahlung auf seine VertragsgemaBheit hin zu tiberpriifen und MORE alle offensichtlichen Mangelbinnen 2
Wochen unter genauer Bezeichnung der Beanstandungen anzuzeigen. Unterlasst der Auftraggeber die rechtzeitige und
formgerechte Anzeige, so entfallen sémtliche Anspriiche auf Mangelhaftung.

9. Haftung durch MORE

MORE haftet fur Schaden, auBer im Fallder Verletzung wesentlicher Vertragspflichten, nur, wenn und soweit MORE, ihren
gesetzlichen Vertretern, leitenden Angestellten oder sonstigen Erfiillungsgehilfen Vorsatz oder grobe Fahrléssigkeit zur Last
fallt. Soweit MORE keine vorsatzliche Vertragsverletzung angelastet wird, ist die Schadensersatzhaftung auf den bei
Vertragsschluss vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden begrenzt. AuRRer bei Vorsatz oder grober
Fahrlassigkeit gesetzlicher Vertreter, leitender Angestellter oder sonstiger Erfllungsgehilfen ist die Haftung von MORE der
Hohe nach auf die bei Vertragsschluss vorhersehbaren und vertragstypischen Schaden begrenzt. In diesem Fallist die
Schadensersatzhaftung von MORE auf den bei Vertragsschluss vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden
begrenzt. Eine Haftung fur den Ersatz mittelbarer Schaden, insbesondere fiir entgangenen Gewinn, besteht nur beiVorsatz
oder grober Fahrlassigkeit gesetzlicher Vertreter, leitender Angestellter oder sonstiger Erfillungsgehilfen von MORE. Die
vorgenannten Haftungsausschliisse und Beschrankungen gelten nicht im Fall der Ubernahme ausdriicklicher Garantien durch
MORE und fiir Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit sowie im Fallzwingender
gesetzlicher Regelungen.

10. Mangelhafte Vorgaben

Wenn Werbesendungen nicht oder falsch zur Ausstrahlung kommen, weil MORE Unterlagen, Texte oder Sendekopien
verspitet (siehe Auftragsabwicklung, dort Auftragsannahme), qualitativ mangelhaft oder falsch gekennzeichnet zugegangen
sind, kann die vereinbarte Sendezeit in Rechnung gestellt werden. Fir nicht in Schrift- oder Textform durchgegebene
Informationen liegt das Risiko fiir etwaige Ubermittlungsfehler beim Auftraggeber.

11. Vorleistung

Ist Vorleistungspflicht des Auftraggebersvereinbartund kommt der Auftraggeber dieser Pflicht nicht nach, ist MORE
berechtigt, die Ausstrahlung des bzw.der Werbespots zu unterlassen, ohne dass dem Auftraggeber ein Ersatzanspruch
zusteht. Das Entgelt fur die vorgesehene Sendezeit ist vom Auftraggeber zu zahlen, es sei denn, MORE hat die Sendezeit
anderweitig vergebenkdnnen. MORE ist berechtigt, Vorkasse zu verlangen.
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12. Preisbasis
Der Grundpreis ist die Vergtitung flr die Ausstrahlung der Werbesendung. Produktions- und sonstige Kosten werden
gesondert berechnet.

13. Zahlungsverzug, St g, Zinsen, Kii
Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen zu einem Zinssatz von 9 Prozentpunkten tiber dem Basiszinssatz (§ 288
Abs. 2 BGB) p.a.oder, sofern héher, bankiibliche Verzugszinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Bei
Kenntniserlangung nach Vertragsschluss von begriindeten Zweifeln an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers (bei
Zahlungsverzug, bei mangelnder Kreditwirdigkeit, bei Aufnahme in ein Schuldnerverzeichnis sowie bei Bestatigung der
Zahlungsunféhigkeit von dritter Seite) ist MORE berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Werbefunkvertragsdas
Erscheinen weiterer Werbespots ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrags fir den gesamten Werbefunkvertrag abhangig zu machen. Durch die Riickstellung der Ausstrahlung entsteht dem
Auftraggeber kein Ersatzanspruch. MORE wird denihr durch die Riickstellung entstehenden Schaden dem Auftraggeberin
Rechnung stellen. Nach vorheriger erfolgloser schriftlicher Mahnung zur Zahlung mit angemessener Frist ist MORE
berechtigt, einen auf Dauer angelegten Werbefunkvertrag ohne Einhaltung einer Frist zu kiindigen.

14. Mdngelanspriiche

Méngelanspriiche, die nicht auf Schadensersatz gerichtet sind, verjahren in einem Jahr. Dies gilt nicht bei einer vorsatzlichen
Pflichtverletzung oder bei einer Verletzung von Garantien. Die Mangelanspriiche stehen nur dem Vertragspartner zu und
sind nicht abtretbar.

15. Preisdnderungen

Anderungen der Preise (Tarifanderungen) werden mindestens 6 Wochen vor Inkrafttreten dem Auftraggeber eines
bestehenden Werbefunkvertrags bekannt gegeben. Sofern die Preise zum Nachteil des Auftraggebersnicht unwesentlich
erhoht werden, kann dieser zum Zeitpunkt des Inkrafttretens des neuen Tarifs vom Vertrag zurlcktreten. Er hat dies jedoch
innerhalb von 14 Tagen nach Bekanntgabe der Tarifanderung schriftlich gegentiber MORE zu erklaren.

16. Aufrechnung und Zuriickbehaltung
Aufrechnungs- und Zuriickbehaltungsrechte stehen dem Auftraggeber nur zu, wenn seine Gegenanspriiche rechtskréaftig
festgestellt, unbestritten oder von MORE anerkannt sind.

17. Rechteumfang bei Werbemittelproduktion (Trailer, Spots etc.)

MORE raumt dem Auftraggeber die Rechte zur Nutzung von ihr produzierter Werbemittel fiir 1 Jahr, beginnend mit der
Erstsendung, zur Ausstrahlung tiber Radio Hamburg, HAMBURG ZWEI, ROCK ANTENNE Hamburgund Hitradio antenne 1,
je nach Auswahl, ein. In der fiir die Werbemittelproduktion in Rechnung gestellten Kostenpauschale gemaf Preisliste ist die
Abgeltung dieser Rechte enthalten. Fiir die Nutzung der Werbemittel auBerhalb der genannten Programme und/oder fiir eine
langere Laufzeit konnen die Rechte gegen eine zu verhandelnde zusétzliche Abgeltung erworbenwerden.

18. Werbeplitze fiir Werbespots und Sonderwerbeformen

Durch die Buchung von Werbeplatzen fiir Werbespots oder Sonderwerbeformen wie z. B. Gewinnspiele und Sponsoring wird
dem Auftraggeber weder Exklusivitat noch Konkurrenzausschluss eingerdumt, es sei denn, MORE sagt dem Auftraggeber
Exklusivitat oder Konkurrenzausschluss ausdriicklich schriftlich zu.

19. Gerichtsstand
Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten ist der Gerichtsstand Hamburg. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

20. Datenschutz
Der Auftraggeber wird gemaR § 33 Bundesdatenschutzgesetz darauf hingewiesen, dass Kundendaten von MORE gespeichert
werden.

21. Schlussbestimmung

Sollten einzelne Teile der vorstehenden Bedingungen unwirksam sein oder werden, bleibt deren Wirksamkeit im Ubrigen
davonunbertihrt.
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Allgemeine Geschiftsbedingungen Online-Werbung

1. Onlinewerbeauftrag

Onlinewerbeauftragim Sinne der nachstehenden Geschaftsbedingungen ist das Angebot des Auftraggeberszum Abschluss
eines Vertragesber die Verdoffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden in einem Mediendienst,
derelektronisch (zum Beispiel via Internet) zuganglich ist. Onlinewerbeauftrége werden erst nach schriftlicher Bestatigung
durch MORE verbindlich. Fur die Abwicklung eines Onlinewerbeauftrags gelten diese allgemeinen Geschaftsbedingungen.
Abweichende Bedingungen des Auftraggebersfinden auch dann keine Anwendung, wenn MORE im Einzelfall nicht
widerspricht. Der Vertrag tiber die Schaltung der Werbemittel wird durch die von MORE zu erkldrende Annahme wirksam
abgeschlossen. Diese allgemeinen Geschaftsbedingungen und die jeweils geltende Preisliste stellen keine Angebote im Sinne
des Burgerlichen Gesetzbuches dar. Die Annahme wird von MORE in Schrift- oder Textformerklart. Nebenabredenund
Auftragsanderungen werdenerst nach Bestatigung von MORE in Schrift- oder Textform verbindlich. Wenn der Auftrag zur
Schaltung von Werbemitteln durch eine Werbeagentur erteilt wird, kommt der Vertrag mit der Werbeagentur zustande,
wenn diese nicht ausdriicklich erklart, dass der Vertragim Namen des Werbung treibenden Unternehmens abgeschlossen
wird. MORE ist berechtigt, von der Werbeagentur die Vorlage einer Vollmacht des Werbung treibenden Unternehmens zu
verlangen. Mindlich oder fernmtindlich abgegebene Erklarungen sind nicht verbindlich.

2. Anzeigenart

Eine Anzeige kann aus einem oder mehreren der genannten Elemente bestehen: aus einem Bild oder Text, aus Tonfolgen und
Bewegtbildern, aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten
Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Wirtschaftsbereich des Auftraggebersliegen. Werbemittel, die aufgrund
ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als Werbung gekennzeichnet.

3. Ablehnung von Auftrigen

MORE behilt sich vor, Onlinewerbeauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder aus technischen Griinden abzulehnen,
wenn die betreffende Anzeige gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoRt oder ihre
Veroffentlichung flir MORE unzumutbar ist. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber,nachdem MORE den
Ablehnungsgrund erkannt hat, unverziglich unter Nennung der Griinde fur die Ablehnung eines Werbemittels mitgeteilt. Der
Auftraggeber kann aus einer solchen Zurtickweisung eines Werbemittels gegentiber MORE und den Sendern keine
Schadensersatzanspriiche geltend machen.

4. Veréffentlichung

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroéffentlichung zum nachstmoglichen Termin bestimmt. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag bis Ende des Kalenderjahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln.

5. Riicktrittsersuchen

Der Auftraggeber kann nur mit Zustimmung von MORE vom Vertrag zuriicktreten. Das Ricktrittsersuchen muss schriftlich
an MORE gerichtet werden und spatestens 4 Wochen vor der vorgesehenen Veroffentlichung beiMORE eingehen. Ein
Anspruch auf Zustimmung zum Ruicktritt entsteht auch bei Einhaltung der Frist nicht.

6. Anlieferung von Anzei: lagen

Fiir die rechtzeitige Anlieferung bzw. elektronische Ubermittlung einwandfreier Anzeigenunterlagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Auftrdge missen MORE 5 Werktage vor Schaltungsbeginn vorliegen, elektronische Anzeigenunterlagen bis 3
Werktage vor Schaltungsbeginn. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Unterlagen fordert MORE unverztiglich Ersatz
an. MORE ist zur Veroffentlichung der Anzeige in der fiir Online-Publikationen jeweils marktiiblichen Wiedergabequalitat
verpflichtet. Nachtragliche Anderungen des Ausstrahlungsmotivs oder Umbuchungen durch den Auftraggeber bediirfender
vorherigen schriftlichen Zustimmung von MORE. Der Auftraggeber hat digital Gibermittelte Druckunterlagen freivon
sogenannten Computerviren, Wirmernund sonstigen Schadensquellen zu liefern. Er ist insbesondere verpflichtet, zu diesem
Zweck handelstibliche Schutzprogramme einzusetzen, die jeweils dem neuesten technischen Stand zu entsprechen haben.
Entdeckt MORE auf einer ihr Gbermittelten Datei Schadensquellen der vorbezeichneten Art,wird MORE von dieser Datei
keinen Gebrauch mehr machen und diese, soweit zur Schadensvermeidung bzw. -begrenzung (insbesondere zur Vermeidung
des Ubergreifens der Schadensquelle auf die EDV-Anlage von MORE) erforderlich, I1éschen, ohne dass der Auftraggeberin
diesem Zusammenhang Schadensersatzanspriiche geltend machen kann. MORE behilt sich vor, den Auftraggeber auf
Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Auftraggeber infiltrierte Schadensquellen MORE
Schaden entstanden sind.
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7. Rechtsfolgen bei fehlerhaften Anzeigeunterlagen

Sind etwaige Méangel der Anzeigenunterlagen des Auftraggebersnicht sofort erkennbar,so hat der Auftraggeber bei
ungeniigender Veroffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Anzeigen, wenn der
Auftraggeber nicht vor Veréffentlichung der néchstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Gegen MORE kénnen wegen
der Auslieferung einer falschen Anzeige keine Anspriiche geltend gemacht werden, wenn die Anzeige vom Auftraggeber oder
dessen Beauftragten versehentlich zugesandt wurde oder falsch beschriftet war. Bei fernmtindlich aufgegebenem Auftrag
liegt dasRisiko fiir etwaige Fehler bei der Ubermittlung beim Auftraggeber. Wenn Anzeigen nicht oder falsch zur Aussendung
kommen, weil Unterlagen, Texte oder elektronische Daten verspatet oder qualitativ mangelhaft oder falsch gekennzeichnet
zugegangensind, kann die vereinbarte Ausstrahlungszeit in Rechnung gestellt werden. Der Auftraggeber hat die Werbemittel
mit Beginn der Online-Présentation auf ihre Vertragsgema@heit zu tiberpriifen und MORE alle etwaigen Mangel unverziiglich
unter genauer Bezeichnung der Beanstandung anzuzeigen. Unterlasst der Auftraggeber die rechtzeitige und formgerechte
Anzeige eines Mangels, so gilt die Prasentation des Werbemittels als genehmigt.

8. Platzierung der Anzeige

Die Platzierung der Anzeige liegt im billigen Ermessen von MORE, die die angemessenen Interessen des Auftraggebers
weitestgehend berticksichtigen wird. Fiir die Platzierung von Werbemitteln kommen ausschlieBlich die Formate infrage, die in
der jeweils glltigen Preisliste ausgewiesen sind.

9. Ersatzanspriiche des Auftraggebers

Der Auftraggeber hat beiganz oder teilweise unleserlicher, unrichtiger oder unvollstandiger Veroffentlichung einer
mangelfreien Anzeige Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Umfang, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Ist eine Ersatzanzeige im Hinblick auf den Inhalt der Anzeige nicht méglich oder Idsst MORE eine ihr fir
die Ersatzanzeige gestellte angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeberin demvorgenannten Umfang Anspruch auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Vertrages.

10. Haftung durch MORE

MORE haftet fiir Schaden, auRer im Fallder Verletzung wesentlicher Vertragspflichten, nur, wenn und soweit MORE, ihren
gesetzlichen Vertretern, leitenden Angestellten oder sonstigen Erfiillungsgehilfen Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit zur Last
fallt. Im Fall der Verletzung wesentlicher Vertragspflichten haftet MORE fiir jedes schuldhafte Verhalten ihrer gesetzlichen
Vertreter, leitenden Angestellten oder sonstigen Erfillungsgehilfen. Eine wesentliche Vertragspflicht ist eine Pflicht, die sich
aus der Natur des Vertragesergibt und bei deren Verletzung die Erreichung des Vertragszweckesgefahrdetist. AuRer bei
Vorsatz oder grober Fahrlissigkeit gesetzlicher Vertreter, leitender Angestellter oder sonstiger Erfullungsgehilfen ist die
Haftung von MORE der Hohe nach auf die bei Vertragsschluss vorhersehbaren und vertragstypischen Schaden begrenzt. Eine
Haftung fur den Ersatz mittelbarer Schaden, insbesondere fiir entgangenen Gewinn, besteht nur beiVorsatz oder grober
Fahrlassigkeit gesetzlicher Vertreter, leitender Angestellter oder sonstiger Erftillungsgehilfen von MORE. Die vorgenannten
Haftungsausschliisse und Beschrankungen gelten nicht im Rahmen der Ubernahme ausdriicklicher Garantien durch MORE
und flir Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit sowie im Fall zwingender gesetzlicher
Regelungen.

Ein von MORE zu vertretender Fehler oder Mangelin der Darstellung der Werbemittel liegt nicht vor bei

. Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- oder -hardware;

. Stérungen der Kommunikationsnetze anderer Betreiber;

. Rechnerausfall bei Internet-Providern oder Online-Diensten;

. unvollstandigen oder nicht aktualisierten Angeboten auf Proxyservern (Zwischen- speichern) kommerzieller und nicht
kommerzieller Provider und Online-Dienste;

11. Aufbewahrungspflicht

Die Pflicht zur Aufbewahrung von Unterlagen endet fiir MORE nach der Ubernahme in eigene EDV -Systeme. Unterlagen, die
nicht Eigentum von MORE sind, werden auf Gefahr des Auftraggebersverwahrtund versandt. MORE st nicht verpflichtet,
Werbemittel langer als einen Monat nach Ende des Schaltzeitraums aufzubewahren. Wenn Werbemittel nicht oder falsch
Ubermittelt werden, bleibt der Anspruch von MORE auf Zahlung der Vergutung unberihrt.
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12. Vorleistungspflicht

Ist Vorleistungspflicht des Auftraggebersvereinbartund kommt der Auftraggeber dieser Pflicht nicht nach, ist MORE
berechtigt, die Veroffentlichung zu unterlassen, ohne dass dem Auftraggeber ein Ersatzanspruch zusteht. Das Entgelt fiir die
vorgesehene Veroffentlichung ist vom Auftraggeber zu zahlen.

13. Zahlungsmodalitdten, Zahl zug, Kiindigung

Die Rechnungssumme ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum an MORE zu zahlen. Bei Zahlungsverzug oder
Stundung werdendie gesetzlichen Verzugszinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Dem Auftraggeber bleibt der
Nachweis eines geringeren Verzugsschadens vorbehalten. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers (bei Zahlungsverzug, bei mangelnder Kreditwirdigkeit, bei Aufnahme in ein Schuldnerverzeichnis sowie bei
Bestatigung der Zahlungsunfahigkeit von dritter Seite) ist MORE berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Onlinewerbevertragesdie Veroffentlichung weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages fiir den gesamten Onlinewerbevertrag abhangig zu machen. Durch die Rickstellung der
Veroffentlichung entsteht dem Auftraggeber kein Ersatzanspruch. MORE wird den ihr durch die Riickstellung entstehenden
Schadendem Auftraggeber in Rechnung stellen.

Nach vorheriger erfolgloser schriftlicher Mahnung zur Zahlung mit angemessener Frist ist MORE berechtigt, einen auf Dauer
angelegten Onlinewerbevertragohne Einhaltung einer Frist zu kiindigen.

14. Tarifdnderungen

Tarifanderungen werden mindestens 6 Wochen vor Inkrafttreten dem Auftraggeber bekannt gegeben. Der Auftraggeber kann
in diesem Fall zum Zeitpunkt des Inkrafttretens des neuen Tarifs vom Vertrag zuriicktreten. Er hat dies jedoch innerhalb von 14
Tagen nach Bekanntgabe der Tarifanderung schriftlich gegentiber MORE zu erklaren.

15. Rechtegewdhrleistung

1. Mit Erteilung des Auftrags bestatigt der Auftraggeber ausdriicklich, dass er samtliche Urheber -, Nutzungs-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte an den Werbemitteln innehat, die zur Online-Vermarktung erforderlich sind. Er
verpflichtet sich, MORE die fur eine etwaige Abrechnung mit der GEMA notwendigen Angaben mitzuteilen.

2. Der Auftraggeber tragtallein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der von ihm zur Verfiigung
gestellten Werbemittel und weiteren Unterlagen und stellt MORE und die Sender von allen Ansprtichen Dritter frei, die
wegen der Nutzung und Online-Schaltung der Werbemittel geltend gemacht werden. Die Freistellung erstreckt sich auch
auf die bei der notwendigen Rechteverteidigung gegentiber Dritten entstehenden Kosten. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, MORE nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen beider Rechteverteidigung gegentiber
Dritten zu untersttitzen.

3. Mit Erteilung des Auftrags tbertragt der Auftraggeber an MORE alle fiir die Nutzung des Werbemittels in Online-Medien
erforderlichen Nutzungs-, Verwertungs- und Leistungsschutzrechte, insbesondere dasRecht zur Vervielfaltigung,
Verbreitung, 6ffentlichen Zugénglichmachung, Ubertragung, Sendung, Abanderung, Speicherung und
Datenbanknutzung, ohne jede raumliche, inhaltliche oder zeitliche Beschrankung.

16. Aufrechnung und Zuriickbehaltung
Aufrechnungs- und Zuriickbehaltungsrechte stehen dem Auftraggeber nur zu, wenn seine Gegenansprtiche rechtskraftig
festgestellt, unbestritten oder von MORE anerkannt sind.

17. Gerichtsstand
Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten ist der Gerichtsstand Hamburg. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

18. Datenschutz
Der Auftraggeber wird gemaR § 33 Bundesdatenschutzgesetz darauf hingewiesen, dass Kundendaten von MORE gespeichert
werden.

19. Schlussbestimmung -
Sollten einzelne Teile der vorstehenden Bedingungen unwirksam sein oder werden, bleibt deren Wirksamkeit im Ubrigen davon
unberdihrt.



WIR HOREN UNS!

Du hast noch Fragen? Dann sprich uns gerne an!
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